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GeoPost integra a Seur, Chronopost, DPD e
Interlink en su nueva red europea DPDgroup

LOGISTICA - Con la nueva identidad corporativa aspira a ser el primer operador europeo de transporte urgente

GeoPost dio ayer un salto cualitativo en el desarrollo de su red de transporte urgente  los que tiene participacién accionarial. Esta integracion, de la que forma parte Seur, con-
en Europa con el lanzamiento de DPDgroup, una nueva identidad corporativa con la  solida a DPDgroup como el segundo operador de transporte urgente de Europa con el
que la multinacional francesa pasa a integrar la actividad de los distintos operadores en  claro objetivo de transformarse en el proveedor continental nimero 1 13
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LOGISTICA - Con la nueva identidad corporativa aspira a ser el primer operador europeo de transporte urgente

GeoPost integra a Seur, Chronopost, DPD e
Interlink en su nueva red europea DPDgroup

GeoPost dio ayer un salto
cualitativo en el desarrollo
de su red de transporte ur-
gente en Europa con el lan-
zamiento de DPDgroup, una
nueva identidad corporativa
con la que la multinacional
francesa pasa a integrar la
actividad de los distintos
operadores en los que tiene
participacion accionarial.
Esta integracion, de la que
forma parte Seur, consolida
a DPDgroup como el segun-
do operador de transporte
urgente de Europa con el
claro objetivo de transfor-
marse en el proveedor con-
tinental nimero 1.

MJ MADRID

La nueva identidad corporativa
de la red de transporte urgente
GeoPost, DPDgroup, es mucho
mé&s que un mero cambio de
imagen.

Supone pasar de un modelo
de expansién europea en el
sector del transporte urgente
originado en la adquisicion de
participaciones accionariales en
distintos socios locales de refe-
rencia, a una nueva estructura
integrada donde marcas como
Seur, Interlink, Chronopost o la
propia DPD quedan definitiva-
mente consolidadas bajo un
mismo paraguas que refuerza
el concepto de red internacio-
nal.

La nueva DPDgroup facturé
4.900 millones de euros en
2014 y ocupa actualmente la
segunda posicion del mercado
europeo de transporte urgente,
siendo el nimero 1 en Espana,
Francia, Irlanda, Polonia vy Litua-
niay ndimero 2 en los mercados
de Alemania y Portugal, segin
GeoPost.

Presente en 23 paises, ges-
tiona anualmente 3 millones de
envios y conecta a nivel mun-

Los dos proyectos en los que se va a centrar DPDgroup en 2015 son Pedrict y la red de puntos de recogida Pickup.

dial un total de 230 paises.

No obstante, tal y como ex-
pusieron ayer en Madrid Paul-
Marie Chavanne, presidente
del grupo, e Yves Delmas, pre-
sidente de Seur, GeoPost es
ambicioso y ha desarrollado un
plan estratégico con el objetivo
de convertirse en el operador
numero 1 de transporte urgen-
te a nivel europeo.

Comercio electronico

Para lograrlo, el grupo apoyaréa
su crecimiento en el ecommer-
cey en los envios internaciona-
les. Precisamente, estos dos
ejes estratégicos son los mis-
mos en los que Seur basa su ex-
pansion en el mercado espanol,
compartiendo la vision del Gru-
po.

Ya en 2014, Seur, en la que
GeoPost ha elevado su partici-
pacién accionarial al 70%, fac-
turé 120 millones de euros en
ecommerce y 110 millones en
envios internacionales, dos li-
neas de negocio que represen-

GeoPost tiene presencia
en la actualidad en 23
paises europeos, siendo
en Espaia propietario
del 70% del capital de
Seur

taron el aho pasado el 41% de
su facturacion global.

En este entorno, la nueva
marca DPDgroup vy la creacion
del mismo vienen a apoyar este
plan de desarrollo internacional.

Asi, GeoPost operard como

un Unico grupo en toda Europa
bajo la marca DPDgroup, que in-
tegrard las 4 marcas comercia-
les-DPD, Chronopost, Interlink
Express y Seur- capitalizando
asi la reputacién y el poder de
la red DPD a escala europea,
asegura la compania.

"Esta nueva estrategia de
marca paneuropea asegurara
una presencia mas fuerte en to-
dos los mercados, a través de
la conexion mas cercana que el
Grupo quiere desarrollar con

- SEUR MANTENDRA SU MARCA

Tras el lanzamiento de DPDgroup, y dado el fuerte reconoci-
miento de la marca en el mercado espanol, Seur mantendra su
marca, si bien incorporard un cobranding con DPDgroup, sefia
de su pertenencia al grupo internacional.

Otras marcas comerciales que estan fuertemente instaladas en
los mercados locales y que son valoradas por los clientes como
expertos en su segmento y por su proximidad local, manten-
dran también su nombre, aunque adoptaran gradualmente los
mismos cddigos visuales que DPDgroup. Es el caso de Chrono-
post en Francia e Interlink Express en el Reino Unido. En Fran-
cia, Exapaq se convertird en DPD France.

susclientes”, subrayo ayer Ge-
oPost.

En 2015 DPDgroup se cen-
traré en dos proyectos priorita-
rios: Predict y Pickup.

Predict es ya un servicio co-
nocido en Espana que tam-
bién estd implantado en Rei-
no Unido y Alemania. Permi-
te ofrecer al destinatario la po-
sibilidad de gestionar su en-
trega de manera interactiva.
Incluye una notificacion avan-
zada con la oportunidad de re-
programar la entrega para otro
dia. El mismo dia de la entre-
ga, el destinatario recibe un
email o sms donde se le indi-
ca la ventana horaria de una
hora en la que se le entregara
su pedido. En Espana, se en-
tregan ya méas de 50.000 en-
vios con Predict y la tasa de
cumplimiento de entrega en
la ventana horaria prometida
es del 96%.

Pickup

Por su parte, Pickup es una
red de més de 16.000 puntos
de entrega y recogida a nivel
europeo que va a ser reforza-
da en los dos préoximos anos
para alcanzar la destacada ci-
fra de 26.000 en 2016.

Se trata de desarrollar una
red internacional para la reco-
giday entrega de paquetes en
puntos de conveniencia. Es
una practica muy extendidaya
en otros mercados mas ma-
duros como Francia, y se pre-
vé gue sea también un éxito
en Espana por la flexibilidad
que ofrece a los consumido-
res online, asegura GeoPost.

En el caso de Espanfia, tal y
como ayer aseguro Yves-Del-
mas, se va a apostar “decidi-
damente por ser el socio ele-
gido por las empresas, espe-
cialmente los retailers online,
para darles soporte en su des-
arrollo internacional”.




